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事業の効果

市民・事業者への支援

・スクラッチキャンペーン事業を実施することで、物価高騰に直面する消費者を支援する

とともに、市内事業者を支援し、地域経済の回復に寄与することができた。

・コロナ禍から続くテレワークの広がり等を背景に地方への関心が高まったことを受け、

本市に住宅を取得した移住者への支援を行うことで、移住者獲得に繋げるとともに、物価

高騰による移住者の経済的負担を軽減することができた。

委員意見

（事務局説明）

・令和5年度は感染症対策から物価高騰対策へとシフト

し、使途が限定された中での交付金の活用となった。主

に、低所得世帯や子育て世帯への支援、地域経済の活性

化や農業者への支援を実施した。

事務局説明のとおり、参加委員より事業の成果を認めて

いただいた。

項目

・新型コロナウイルス感染拡大の影響で、経済的に打撃を受けている低所得世帯や子育て

世帯等に対し支援金を給付したことで、生活支援につながった。また、給食食材費の値上

がり分を管理者に助成したことで、保護者の学校給食費の負担増を防止することができ

た。

・原油価格・物価高騰の影響に直面する事業者や農業者に対し各種助成を行ったことで、

経営継続の一助とすることができた。

地域経済の活性化

新型コロナウイルス感染症対応地方創

生臨時交付金（令和5年度分）

評価シート

【評価基準】

A：十分な効果を発揮した B：概ね効果を発揮した C：部分的に効果を発揮した

D：効果を発揮したとはいえない


